
Załącznik nr 1

Biznes plan

dla Uczestnika konkursu „Powiat chrzanowski – dobrym miejscem na biznes” 
Tytuł projektu/nazwa firmy: .................................................................................

I. DANE PERSONALNE WNIOSKODAWCY:
1. Imię i nazwisko _________________________________________________________
2. Adres miejsca zamieszkania  

__________________________________________________________________________
 (ulica, nr domu, nr lokalu, kod pocztowy, miejscowość)

3. Telefon: ______________e-mail____________________________________________
Potencjał wnioskodawcy

	Wykształcenie i doświadczenie zawodowe wnioskodawcy

	Proszę przedstawić swoje wykształcenia, doświadczenia zawodowe i dodatkowe umiejętności.

	Wykształcenie, doświadczenie zawodowe związane z rodzajem planowanej działalności 
	

	Znajomość języków obcych
	

	Umiejętność obsługi komputera


	

	Kursy i szkolenia
	

	Dodatkowe umiejętności
	


II. CHARAKTERYSTYKA DZIAŁNOŚCI GOSPODARCZEJ 
	Proszę zaprezentować w skrócie przedsiębiorstwo, zakres działalności, rodzaj wytwarzanych produktów/ świadczonych usług. 

	Nazwa działalności
	

	Planowana data rozpoczęcia działalności
	

	Przedmiot i zakres działalności /zgodnie z PKD/
	

	Forma prawna działalności
	

	Deklarowane miejsce rejestracji działalności gospodarczej


	


III. KALAKULACJA KOSZTAÓW ZWIĄZANYCH Z POJĘCIEM DZIAŁNOŚCI GOSPODARECZEJ ORAZ ŹRÓDŁA FINANSOWANIA  

A) Wkład własny 

	Lp.
	WYSZCZEGÓLNIENIE WKŁADU WŁASNEGO 
(np. środek transportu, maszyny, materiały, środki pieniężne)
	Szacunkowa wartość
wkładu własnego

w PLN

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	RAZEM:


	


B) Szczegółowa specyfikacja do poniesienia w ramach działalności  gospodarczej 
	Lp.
	Specyfikacja wydatków
	Krótkie uzasadnienie

zakupów
	Kwota Brutto 
w PLN/ źródła finansowania 

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	RAZEM:


	


Proponowana forma zabezpieczenia zwrotu dofinansowania (preferowane poręczenie):  
__________________________________________________________________________
IV. PRZEWIDYWANE EFEKTY EKONOMICZNE PROWADZENIA DZIAŁALNOŚCI GOSPODARCZEJ 

	A)  PRZYCHODY
	ZA PIERWSZY MIESIĄC DZIAŁALNOŚCI
	ZA  SZEŚĆ MIESIĘCY DZIAŁALNOŚCI

(narastająco)
	ZA ROK

(narastająco)



	Przychody wynikające z usług
	
	
	

	Przychody wynikające z produkcji
	
	
	

	Przychody wynikające z handlu
	
	
	

	Inne (podać jakie:………………………..……….)
	
	
	

	RAZEM  PRZYCHODY
	
	
	

	B)  KOSZTY
	ZA PIERWSZY MIESIĄC DZIAŁALNOŚCI
	ZA  SZEŚĆ MIESIĘCY DZIAŁALNOŚCI

(narastająco)
	ZA ROK

(narastająco)



	Zakup towarów dla potrzeb usług
	
	
	

	Zakup surowców i materiałów na potrzeby produkcji
	
	
	

	Zakup towarów handlowych
	
	
	

	Koszty najmu 
	
	
	

	Podatku od nieruchomości (lokalny)
	
	
	

	Koszty zakupu paliwa – opłaty za transport
	
	
	

	Koszty energii – opłaty eksploatacyjne
	
	
	

	Promocja, reklama
	
	
	

	Koszty opakowań
	
	
	

	Poczta, telekomunikacja, Internet
	
	
	

	Składki ZUS prowadzącego działalność
	
	
	

	Usługi podmiotów zewnętrznych
	
	
	

	Wynagrodzenia pracowników
	
	
	

	Narzuty na wynagrodzenia pracowników
	
	
	

	Inne (podać jakie:………………………..……….)
	
	
	

	RAZEM KOSZTY


	
	
	

	C)    ZYSK BRUTTO = [różnica A -B]
	
	
	

	D)    PODATEK DOCHODOWY 

       stawka : podać jaka……………………………
	
	
	

	E)     ZYSK  (różnica C-D)


	
	
	


V. DODATKOWE INFORMACJE DOTYCZĄCE PLANOWANEJ DZIAŁALNOŚCI

1. Analiza SWOT, czyli mocne i słabe strony przedsiębiorstwa oraz szanse 
i zagrożenia, jakie ono stwarza. To metoda określenia słabych i silnych stron firmy oraz szans i zagrożeń przed nią stojących, gdzie „S” – to silne strony firmy w pozytywny sposób wyróżniające ją wśród konkurencji, „W” – to słabe strony działania firmy, „O” – to szanse  rozwoju, „T” – to trudności i bariery dla działania i rozwoju firmy.

Analizę należy przeprowadzić według poniższych wskazówek:

1. Mocne strony – wewnętrzne czynniki pozytywne – m.in. atuty swojego pomysłu na biznes, jakie są zalety proponowanych towarów lub usług, co odróżnia planowaną działalność od innych podobnych, własne umiejętności, które są niezbędne do prowadzenia działalności.

2. Słabe strony  - wewnętrzne czynniki negatywne – m.in. czynniki, które stanowią o przewadze konkurencji, błędy których należałoby się wystrzegać 
w przyszłości, ograniczenia wynikające z małych zasobów lub niedostatecznych kwalifikacji.

3. Szanse – zewnętrzne czynniki pozytywne – m.in. jakie zjawiska lub tendencje 
w otoczeniu, które, gdy odpowiednio wykorzystane, staną się impulsem do rozwoju, szanse wynikające z rozwoju technologii, zmian stylu życia itp.

4. Zagrożenia – zewnętrzne czynniki negatywne – m.in. bariery rozwoju firmy, utrudnienia wynikające z przewagi konkurencji, przeszkody wynikające 
z sytuacji gospodarczej.

	„S” - mocne strony
	„W” - słabe strony

	
	

	„O” - szanse
	„T” - zagrożenia

	
	


*W przypadku pojawienia się zagrożeń wymienionych w analizie SWOT, które mogłyby przyczynić się do upadku planowanej działalności zaproponuj działania zaradcze. Opisz w jaki sposób będziesz chciał im zapobiegać, a gdyby zagrożenia się pojawiły jakie działania podejmiesz, żeby je zniwelować i w przyszłości do nich nie dopuścić.
	Działania zaradcze 
	Opis


	
	

	
	


VI. POMYSŁ NA BIZNES – analiza marketingowa
1. Produkt

	Charakterystyka produktu/usługi

	Charakterystyka produktu/usługi
	

	Na czym polega przewaga rynkowa produktu oferowanego przez wnioskodawcę? Dlaczego klienci zainteresowani będą tym właśnie produktem/usługą?
	

	Czy produkt/usługa będzie odznaczał się sezonowością? Jeśli tak, to jak będziesz starał się równoważyć jej niekorzystny wpływ?


	


2. Klienci i rynek

	Klienci 

	Proszę opisać klientów, do których skierowany jest produkt lub usługa, w jaki sposób zostali wybrani, 
czy firma nastawia się na klienta masowego, a może będzie tylko kilku większych odbiorców produktów/usług. Proszę udowodnić, że w każdym wybranym przez siebie przypadku taki rynek daje najlepsze ·z ekonomicznego punktu widzenia możliwości zbytu.

	Do kogo adresowana jest oferta? (Prosimy o możliwie precyzyjne określenie w oparciu o czytelne kryteria)


	

	Jakie są oczekiwania klientów w stosunku do oferowanego produktu ? Czy najistotniejsza jest dla nich niska cena, wysoka jakość czy też inne czynniki?
	

	Ilu klientów Wnioskodawca zamierza pozyskać po zrealizowaniu przedsięwzięcia ? (Uzasadnić)


	


	Rynek

	Czy produkt /usługa będą posiadały jakieś dodatkowe cechy w odniesieniu do wybranego segmentu rynku, czy też względem konkurentów? Jeśli tak proszę opisać je dokładnie oraz udowodnić, dlaczego właśnie takie pozycjonowanie produktu/usługi może odnieść sukces. 
	

	Czy istnieją bariery wejścia na rynek? Czy wymaga to dużych nakładów, posiadania technologii, Know-how i patentów, koncesji?


	

	Czy rynek ma charakter rosnący (rozwojowy), stabilny czy malejący – proszę krótko opisać lokalne uwarunkowania.


	


3. Promocja 

	Charakterystyka promocji

	Proszę dokonać wyboru metod dotarcia do klientów, oraz ich krótkiej charakterystyki i uzasadnić, dlaczego takie metody będą skuteczne. 

	Przy użyciu, jakich narzędzi klienci będą informowani o produktach/usługach?
	

	Jaki będzie koszt opisanych powyżej działań, w ujęciu rocznym?
	


4. Główni konkurenci

	Konkurencja

	Proszę o porównanie Wnioskodawcy i głównych konkurentów, z którymi będzie rywalizował. W ocenie proszę uwzględnić cechy takie jak potencjał przedsiębiorstwa, pozycja i udział w rynku, wysokość cen, jakość produktów dystrybucji i promocji. 

	Nazwa
	Opis

	
	

	
	

	
	


	Strategia konkurencji



	Proszę zaprezentować strategię konkurowania, czy firma będzie konkurować ceną czy może jakością, lub też zarządzający mają inny pomysł na zdystansowanie konkurencji. Dlaczego przedstawiona strategia będzie skuteczna, proszę przewidzieć, jakim potencjałem dysponuje konkurent i czy jego działania odwetowe nie będą dla firmy zbyt groźne na obecnym etapie działalności?

	


5. Analiza ograniczeń

	Analiza ograniczeń i rozwiązań alternatywnych

	Proszę wymienić i scharakteryzować czynniki mogące ograniczać działalność firmy zarówno w bliższej jak i dalszej przyszłości. W tabeli przedstawiono podstawowe kategorie ograniczeń, jeśli projektodawca zauważa inne jak np. polityczne czy kulturowe, wynikające ze specyfiki działalności, można rozbudować tabelę.
	Proszę opisać rozwiązania będące odpowiedzią na zdiagnozowane ograniczenia

	Organizacyjne


	
	

	Techniczne
	
	

	Czasowe


	
	

	Finansowe


	
	

	Prawne


	
	

	Inne
	
	


Podsumowanie

	Proszę poniżej przedstawić wnioski wynikające z przedstawionych powyżej analiz, oraz ewentualnie dodatkowe uwagi dotyczące projektu w zakresie nie ujętym we wcześniejszych tabelach, w tym dotyczące oryginalności i innowacyjności. 


	


Podpisy w imieniu wnioskodawcy:

	Imię i nazwisko
	Data, miejscowość

	.........................................................................
	....................................................................
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